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CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL
REGULAMENTO DOS TRABALHOS DE CONCLUSAO DE CURSO

(Vélido para as habilitagdes: 435 e 460 — Jornalismm- curriculo 2; 475 — Relac¢des
Publicas — curriculo 2; 436 e 474 — Publicidade edpaganda — curriculo 1 e 456 —
Producdo em Midia Audiovisual — curriculo 1)

TITULO | )
DOS TRABALHOS DE CONCLUSAO DE CURSO

Art. 1° Os Trabalhos de Conclusdo de Curso, do Curso dewufioacdo Social,
compreendem Projeto Experimental, Projeto de Maf@ye Monografia.

TiTULO Il
DO PROJETO EXPERIMENTAL

CAPITULO |
DA DEFINICAO E DA ESTRUTURA

Art. 2° O Projeto Experimental caracteriza-se pela pesqeigzela elaboracdo de uma
producdo, por meio da exploracdo de linguagensesgmas no campo especifico da
Comunicagéo Social, nas habilitacdes de JornaligPoblicidade e Propaganda, Relacbes
Publicas e Radialismo - Producdo em Midia Audicaisu

Paragrafo unico. O Projeto Experimental ocorre hasilitacbes do curso nas
disciplinas de Projeto Experimental em JornalisrRogjeto Experimental em Relacdes
Publicas, Projeto Experimental em Publicidade ep&yanda e Projeto Experimental em
Audiovisual.

Art. 3° Conforme o Projeto Pedagogico do Curso de Comedic&ocial, que tem como uma
das diretrizes aproximar o ensino da comunica¢cdaddamandas da sociedade e do mercado
profissional, o aluno deve cursar a disciplina dejd®o Experimental de acordo com sua
habilitacéo:

| — Projeto Experimental em Jornalismo;

Il — Projeto Experimental em Publicidade e Propdgan

[Il — Projeto Experimental em Relacdes Publicas; e

IV — Projeto Experimental em Radialismo - ProdugdoMidia Audiovisual.

Art. 4° O Projeto Experimental deve ser constituido pedgepo e sua execucdo, deve conter,
no minimo, 0s seguintes itens:

| — Jornalismo:

a) caracterizacéo do objeto do projeto;
b) pesquisa que sugira sua viabilidade;
c) objetivos e justificativa;



d) caracterizacéo e identificacdo do(s) publico(s);
e) estratégias de acao;

f) referencial teorico;

g) cronograma de execugao;

h) orcamento;

I) implantag&o (ou simulacéo); e

jreferéncias;

Il - Publicidade e Propaganda:

a) referencial tedrico;

b) briefing (cliente);

c) plano de comunicacdo, contendo analise situakiatefinicAo dos objetivos de
mercado, diagnostico, matriz PFOA, publico-alvgpotide campanha, estratégias de
comunicacao e estratégia de copy;

d) sondagem;

e) plano de midia;

f) criacao;

g) producao (finalizacdo); e

h) referéncias;

[l - RelagBes Publicas:

a) projeto de comunicacdo, contendo diagnosticstifizativa, objetivos, publicos,
estratégias, agdes, orcamento, instrumentos degéale referéncias;

b) desenvolvimento das acdes propostas;

c) avaliacédo dos resultados das acdes desenvqlaoa®rme o previsto no projeto de
comunicacao, no item Avaliacdo; e

d) elaboracdo de um relatério das acbes desenaslvitbntendo referencial tedrico,
atividades previstas e desenvolvidas, atividadesigias e ndo desenvolvidas e atividades
nao previstas e desenvolvidas;

IV - Radialismo - Producdo em Midia Audiovisual:

a) projeto de realizacao audiovisual, contenddficativa, objetivos e plano técnico de
execucao, conforme sua natureza;

b) realizacdo da obra audiovisual; e

c) elaboracdo de um relatorio, contendo no minimederencial tedrico, acbes
desenvolvidas, orgcamento executado e plano degaigéb.

Art. 5° O Projeto Experimental, nas quatro habilitagcdesgedser realizado da seguinte forma:

| — Jornalismo, Relacdes Publicas e Publicidadepdganda: individual ou em dupla;
Il - Radialismo - Producdo em Midia Audiovisualugo de até quatro alunos.

Paragrafo unico. A partir da analise da propostasgmtada ao orientador, a definicao
da quantidade de integrantes pode ser, excepcientdiralterada.

CAPITULO I
DOS OBJETIVOS

Art. 6° S&o objetivos do Projeto Experimental:

| — atender ao cumprimento das diretrizes currieglanacionais que fundamentam o
Projeto Experimental no Curso de Comunicacao Social



Il — contribuir para a formacdo de um profissiodalcomunicacédo capaz de planejar,
coordenar, executar e avaliar agbes que respondasn dasafios e as demandas
comunicacionais vindas, tanto de empresas pubkcgwivadas, quanto do campo das
organizacfes comunitarias e sociais; e

[l — incentivar a autonomia e a propositividadaetpuaos alunos, contribuindo, dessa
forma, para a formagéao de sujeitos empreendedores.

CAPITULO Il
DAS HABILITAGOES

Art. 7° O Projeto Experimental contempla as seguinteditajdes:
| - Jornalismo:

a) possibilita ao aluno o desenvolvimento, em niggperimental, de produtos
jornalisticos em diferentes midias (radio, telewjsg@rnal, livro, revista e web) e, para a
execucao dos trabalhos, € exigido o cumprimentodes as etapas de producao;

b) os trabalhos devem buscar nivel profissionahkiNdade de aplicacéo;

c) além do desenvolvimento do produto, € indispexis& apresentacdo de um projeto
escrito, detalhando o planejamento e as etapaodagio; e

d) caso o produto ndo possa ser todo desenvohaddenorrer da disciplina, o aluno
deve demonstrar a banca elementos que permitansandentifica-lo como tal da forma
mais completa possivel,

Il - Publicidade e Propaganda:

a) possibilita ao aluno: desenvolvimento, em nigberimental, de uma campanha
publicitaria completa (institucional ou promocionalesde o diagndstico dos problemas e das
oportunidades de comunicacdo e da pesquisa mebgahokté a avaliacdo final das solugdes
publicitarias criadas, atendendo as demandas, guisase ao diagndstico; planejamento e
midia; criagédo e producao;

b) o trabalho deve buscar nivel profissional e iliddde de aplicacdo comercial;

c) os clientes (anunciantes) escolhidos para ongesemento dos projetos séo
definidos no inicio do semestre em que ocorre @gisa; e

d) os meios de comunicagao (impressa, eletronigdall extensiva etc.) sédo decididos
de acordo com os objetivos da pesquisa e as ndadssidos anunciantes.

[ll - RelagBes Publicas:

a) possibilita ao aluno o desenvolvimento, em néxglerimental, de planos, projetos e
programas de Relac¢des Publicas, desde diagnostico

(identificacdo de problemas e oportunidades), jdamento e execucado até a avaliacédo
de viabilidade das solugbes propostas;

b) o trabalho deve buscar nivel profissional e ilicddde de aplicacéo;

c) além do desenvolvimento do plano, é indispersavaepresentacdo de um projeto
escrito, detalhando o planejamento e suas etag@asim relatorio final;

d) o local onde sdo desenvolvidas as disciplinaPrd¢ica de Relacdes Publicas | e
Pratica de Relac¢des Publicas Il ndo pode ser o mdsmrojeto experimental;

IV — Radialismo - Producdo em Midia Audiovisual:

a) possibilita ao aluno o desenvolvimento, em niggperimental, de produtos
audiovisuais em diferentes midias e, para a exeaugé trabalhos, é exigido o cumprimento
de todas as etapas de produgéo;

b) o trabalho deve buscar nivel profissional e iigdde de aplicagdo no mercado
audiovisual; e



c) aléem do desenvolvimento do produto, € indispegishapresentacdo de um relatorio
escrito, detalhando o planejamento e as etapasodagio.

CAPITULO IV,
DA ORIENTACAO

Art. 8° O(s) professor(es) orientador(es) do Projeto BExpartal deve(m) acompanhar:

| - as atividades e o envolvimento do aluno naatafo do projeto;

Il - o conjunto de atividades desenvolvidas pelmalno decorrer do projeto; e

lll - a exequibilidade e os resultados obtidos, retacdo aos objetivos propostos pelo
aluno.

Art. 9° Os alunos matriculados na disciplina de Projetpeimental sdo orientados da
seguinte forma:

| - Jornalismo: os alunos devem escolher um orientador dentrerofegsores do
Departamento de Comunicacdo Social e informar sgallea ao professor da disciplina,
devendo essa escolha estar necessariamente rakii@narea de atuacdo do professor-
orientador, sendo o limite de 4 (quatro) projetosgrofessor;

Il - Publicidade e Propaganda:os alunos séo orientados de forma conjunta pelos
professores da disciplina;

Il - Relac¢des Publicas:os alunos sao orientados pelo professor da disajp

IV - Radialismo - Produgdo em Midia Audiovisual: os alunos devem escolher um
orientador dentre os professores do DepartamentGameunicacdo Social e informar sua
escolha ao professor da disciplina, devendo essdhasestar necessariamente relacionada a
area de atuacéao do professor-orientador, sendaite lile 4 (quatro) projetos por professor.

Art. 10. Os orientadores devem registrar o acompanhamastoréentacoes.

Paragrafo unico. No caso de Publicidade e Propagamd funcdo das entregas parciais
impressas, o0 orientador deve realizar as correg@grega-las aos alunos, para que possam
sanar as deficiéncias para o projeto final.

CAPITULO VI
DA ENTREGA, DA AVALIACAO E DA BANCA

Art. 11. O aluno deve, mediante protocolo, entregar o Rrdixperimental completo na
Coordenacéo do Curso, no dia fixado, pelo profedaatisciplina, no Plano de Ensino.

Art. 12. O aluno deve entregar trés cOpias do projetoeiesulo os preceitos do art. 4°.

Paragrafo Unico. Na habilitacdo de Publicidade @p&yanda, podem ser entregues
apenas uma versao impressa do projeto executaéle edpias digitais.

Art. 13. A apresentacao do Projeto Experimental ocorreedaiste forma:

| - Jornalismo, RelagbBes Publicas e Radialismoodigdo em Midia Audiovisual:
apresentacao perante banca composta pelo(s) pngeegsorientador(es) e dois convidados
da area objeto do projeto, definidos pelo(s) psifggs) orientador(es), juntamente com o(s)
aluno(s); e

Il - Publicidade e Propaganda: apresentacao putdiqarojeto final para os professores
da disciplina.



Art. 14. A avaliagdo do Projeto Experimental obedece agsisees critérios:

| - nivel de aprendizagem cognitiva: elaboracdoateeitos basicos e especificos;

Il - capacidade de reconstrugéo propria, indicasrduividade e criticidade;

lll - producédo: qualidade de conteudo elaboradaréada e coeréncia na expressao,
argumentacdo e comunicacdo), qualidade da linguagengualidade metodoldgica
(ordenamento das partes);

IV - capacidade de execucao de trabalho em grummayp for o caso;

V - qualidade da comunicacdo escrita e falada: lmdéaio preciso, objetividade na
expressao de ideias;

VI - receptividade a avaliacdo: disponibilidade aeitar a critica e buscar a superacéo
das dificuldades;

VIl — capacidade de argumentacdo a partir dos ypessos teoricos e praticos
trabalhados;

VIII - coeréncia entre a proposta apresentada @isbdidade; e

IX — em caso de trabalho n&o individual, a particgo de todos os alunos na defesa
publica do Projeto Experimental.

Art. 15. A pontuacéo final do Projeto Experimental estédiiila da seguinte forma:

| — Jornalismo:

a) observancia da proposta (objeto, objetivos,ificestiva, inovacgao/criatividade e
pesquisa da viabilidade) - 2 pontos;

b) questbes metodoldgicas, referencial teorico feréecias (correcdo gramatical,
normas da ABNT, clareza) - 3 pontos;

c) estratégias de acdo e aplicabilidade (cronogrdmeexecucdo, implantacdo ou
simulacado, orcamento, identificacdo dos publicd&pentos; e

d) assiduidade e pontualidade nas orienta¢cOes dage da defesa em banca — 2
pontos;

Il - Publicidade e Propaganda:

a) notas relativas as entregas das etapas parog@j@azos estabelecidos - 2 pontos;

b) avaliacdo do trabalho escrito (coeréncia, arguwagdo, solucdes criativas) - 5
pontos;

c) apresentacao oral do trabalho escrito considedaminio do trabalho executado,
clareza na exposicéo e na arguicéo, uso de maleregboio — 2 pontos; e

d) participacdo individual dos alunos, interesse@eracao — 1 ponto;

lll - RelagBes Publicas:

a) avaliacdo do professor orientador consideravégicia e pertinéncia do trabalho
proposto para a area de Relacdes Publicas, qualidadmaterial (pesquisa institucional,
diagndstico, objetivos, justificativa, publicos, tragégias, acbes propostas, or¢camento,
cronograma e avaliagao), pontualidade na entregara@osta, corregcdo gramatical, normas
da ABNT, assiduidade nas orientacdes - 3 pontos; e

b) avaliacado dos professores convidados considgegucao do trabalho - relevancia e
pertinéncia do trabalho para a area de relac6ebcasibcoeréncia entre a proposta e o
trabalho executado, estruturacdo do relatorio (figt@ento das agbes realizadas por meio de
fotos, imagens, material grafico), referencial i@m@rcorrecdo gramatical, clareza, normas da
ABNT), qualidade da defesa em banca (dominio ddath® executado, clareza na
apresentacao do trabalho e na arguicéo, uso deiahdiapoio - slides, videos) - 7 pontos;

IV — Radialismo - Producdo em Midia Audiovisual:



a) avaliacao do professor orientador considergefmrdécnico, processo de realizacéo
da obra audiovisual e a obra finalizada - 3 pontos;

b) avaliacdo dos professores convidados consideedidade artistica e técnica da obra
audiovisual finalizada; relatorio escrito com claecorrecdo gramatical e de acordo com as
normas da ABNT; qualidade da defesa em banca felara apresentacdo e na arguicéo) - 7
pontos; e

c) a soma das duas notas representa a avaliagfio fin

Art. 16. A expressado do resultado da avaliacdo segue assdiéps do Regimento Geral da
UNISC, sendo considerado aprovado o aluno que gdcarota igual ou superior a 7 (sete)
como resultado final, devendo, no caso de 0 mesin@ltancar essa nota, ser-lhe concedido
prazo de 14 (quatorze) dias, a contar da publicde&onotas, para sanar as deficiéncias do
Projeto.

TITULO Il
DO PROJETO DE MONOGRAFIA

CAPITULO |
DA DEFINICAO E DO OBJETIVO

Art. 17. A disciplina de Projeto de Monografia consiste teberacdo de um projeto de
monografia e deve ser cursada antes da disciplendMdnografia nas habilitagbes de
Jornalismo, Relac¢des Publicas e Publicidade e Bank.

Art. 18. O Projeto de Monografia tem o objetivo de discatm os alunos a definicdo do
tema, do objeto de pesquisa e do referencial tedyiee sera utilizado na execucgdo da
Monografia.

CAPITULO Il )
DA ESTRUTURA E AVALIACAO

Art. 19. O projeto de monografia deve ser entregue ao gsofeda disciplina, conforme
cronograma previamente definido.

Art. 20. O projeto de monografia é desenvolvido sob a sig# do professor da disciplina.

Art. 21. O professor orientador, escolhido pelo aluno atéereeira semana de aula da
disciplina de Projeto de Monografia, deve assinaemsao final do projeto de monografia,
demonstrando conhecimento do mesmo e iniciandeeatacao na disciplina de Monografia.

Art. 22. O projeto de monografia deve versar sobre temeacé#mw, de natureza tedrica ou
empirica, da area da Comunicacéo Social.

Art. 23. A estrutura do projeto de monografia compreendggatoriamente os seguintes
elementos:

| — introducdo, em que sdo delimitados o probleraapdsquisa, os objetivos e a
justificativa do estudo;

Il — referencial teorico;

Il — metodologia;

IV — cronograma, e



V — referéncias.

Art. 24. A avaliacdo da disciplina de Projeto de Monogré&fieealizada pelo professor da
disciplina.

Art. 25. O aluno que nao atingir nota igual ou superior(aefe) na disciplina de Projeto de
Monografia dispde de 14 (quatorze) dias, a contardd da publicacdo da nota, para
apresenta-lo novamente, sendo submetido a noviagéal

TITULO IV
DA MONOGRAFIA

CAPITULO |
DA DEFINICAO E DO OBJETIVO

Art. 26. A monografia tem o objetivo de verificar o desentpedo aluno ao trabalhar com
um referencial tedrico, sua capacidade de reflire o proprio objeto de trabalho - a
Comunicacdo Social -, na medida em que explora na¥&0S para a comunicacao,
aperfeicoando técnicas e linguagens e ampliandoesgusa sobre os impactos da
comunicacao na sociedade.

Paragrafo unico. A monografia ocorre nas habiliésgde Jornalismo, Relacdes Publicas
e Publicidade e Propaganda, nas disciplinas de tafia em Jornalismo, Monografia em
Relacbes Publicas e Monografia em Publicidade pa@janda.

CAPITULO Il
DA ESTRUTURA

Art. 27. Para o aluno cursar a disciplina de Monografia ddge ter sido aprovado na
disciplina de Projeto de Monografia.

Art. 28. A monografia é realizada individualmente pelo alendeve ser resultado de uma
pesquisa académica de carater cientifico.

Art. 29. Caso haja necessidade de troca de orientadori@ataser comunicada ao professor
da disciplina de Monografia até a segunda semanallde
Paragrafo Unico. Cada professor pode orientarustaalunos.

CAPITULO Il
DA ORIENTACAO

Art. 30. O professor deve registrar todas as formas @atagao (encontros, e-mails, contatos
telefbnicos, entre outros), com seus orientandos.

Paragrafo unico. O aluno deve totalizar, no minit®(dez) encontros de orientacao,
sendo necessariamente 5 (cinco) presenciais.

Art. 31. Nos encontros com o orientador, o aluno deve aptas evidéncias de trabalho
regular ao longo do semestre.



Paragrafo unico. Ao final do primeiro bimestre,lona deve apresentar, ao professor
da disciplina e ao orientador, sua producdo e covapra realizacdo de, a0 menos, um
capitulo da monografia.

Art. 32. Cabe ao orientador, ao final do semestre, avalf@ocesso de trabalho do aluno ao
longo do periodo de orientacdo e aprovar ou vekaida a banca.

CAPITULO IV
DOS PRAZOS

Art. 33. A monografia deve ser entregue e protocolada neetsgia da Coordenacdo do
Curso 10 (dez) dias antes da data da apresentagip respeitando o horério de
funcionamento da secretaria.

§ 1° O aluno deve entregar trés copias impressapmnhadas de trés copias digitais,
em formato PDF.

8§ 2° A solicitagdo de entrega de monografia, corasat de no maximo um dia,
acompanhada de justificativa, é avaliada pelo Gadlegdo Curso de Comunicacéo Social.

Art. 34. A banca deve ser composta no prazo maximo denéao)cdias letivos apds a data de
entrega das monografias.

Art. 35. As defesas séo realizadas, preferencialmenteemars anterior aos exames.

Art. 36. No caso de a monografia ndo ter obtido avaliagéaliou superior a 7 (sete), o aluno
tem mais 14 (quatorze) dias para efetuar as aftesagugeridas pela banca e entregar a
monografia na secretaria da Coordenacao do Cur€muheinicacao Social.

Paragrafo unico. A banca, com excec¢éo do orientagaretne apos 5 (cinco) dias Uteis
da entrega da monografia e redige o parecer finalégentregue ao professor da disciplina,
gue comunica ao aluno e ao professor orientadecia@b da banca.

Art. 37. As monografias que obtiverem nota minima 9 (nos&), encaminhadas a Biblioteca,
conforme regulamentacéo da Universidade.

CAPITULO V
DA AVALIACAO

Art. 38. O aluno deve apresentar sua monografia perante hanea composta por trés
integrantes, sendo um deles o orientador, com fgiimaa area de Comunicacao Social ou
em areas afins.

§ 1° O professor que ministra a disciplina de Moabg é responsavel pela organizagéo
das bancas.

§ 2° Os integrantes da banca séo escolhidos emtpeofessores do Departamento de
Comunicagéo Social da UNISC, podendo ser indicadesntes de outros departamentos da
Universidade ou de outras Instituicbes de EnsinmeBor, desde que haja consentimento da
Coordenacéo do Curso e do orientador.

§ 3° A indicacao dos professores para as bancassgguir os seguintes critérios:

area de conhecimento do professor em relagdo a grafieo e disponibilidade dos
professores.

8 4° Cabe ao professor orientador presidir os linabada banca.



§ 5° O aluno tem 15 minutos para defesa oral dotsshalho e os professores
convidados também tém 15 minutos cada um parargugao.

Art. 39. O aluno é avaliado pela banca examinadora comrmssseguintes critérios:

| - nivel de aprendizagem cognitiva: elaboracdodaleeitos basicos e especificos;

Il - capacidade de reconstrucao propria, indicasradividade e criticidade;

[l - producdo: qualidade de conteudo elaborado walidade metodoldgica
(sistematicidade, ordenamento das partes, aplidagioormas da ABNT/UNISC);

IV - clareza e coeréncia na expressdo e na argag@nt(apresentacdo de ideias
consistentes, problematizacéo e analise a pargssgencial);

V - capacidade de reflexdo e independéncia de penmda (analise e sintese das
informacoes);

VI - qualidade da comunicacéo escrita e faladaglolério preciso, objetividade na
expressao de ideias); e

VII - receptividade & avaliacao (disponibilidade aceitar a critica e buscar a superagéo
das dificuldades).

Art. 40. A composicao da nota se da da seguinte forma:

| — questbes técnicas e redacionais - 1 ponto (@d@ég as normas técnicas a partir do
manual de normas técnicas da UNISC e qualidaded#z#o);

Il - questdes metodoldgicas - 3 pontos (contextagho, originalidade, estrutura,
problematizacéo, objetivo, justificativa e analies resultados);

Il — referencial teodrico - 3 pontos (apropriacém téma, pesquisa tedrica e revisao
bibliogréfica);

IV — apresentacdo oral — 1 ponto (coeréncia e mge#fio, dominio, apropriacdo e
adequacao ao tempo disponivel); e

V — orientacédo — 2 pontos (pontualidade, assidi@dninteresse).

TITULO V
DISPOSICOES GERAIS

Art. 41. Este Regulamento deve ser do conhecimento de tmlatunos matriculados nas
disciplinas de Projeto Experimental, Projeto de bpafia e Monografia.

Art. 42.Casos omissos neste Regulamento séo analisadéslegiado de Curso que toma as
providéncias que se fazem necessarias.

Art. 43. Este Regulamento entra em vigor na data sua agioyzelo Conselho de Graduacéo
— CONGRAD.

Aprovado, pelo Conselho de Graduagdo — CONGRAD, eneunido do dia 9 de marco de
2004; alterado pelo CONGRAD, em reunido do dia 10admaio de 2005; alterado pelo
CONGRAD, em reunido do dia 9 de agosto de 2005; atado pelo CONGRAD em
reunido do dia 25 de marco de 2008; alterado peloGINGRAD em reunido do dia 12 de
maio de 2015 e alterado pelo CONGRAD em reunido aba 09 de maio de 2017.



